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Inwentaryzacja
nosnikow
reklamowych
W gminie

Zroznicowanie wielkosciowe reklam w gminie Suchy Las
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Mapy skupien reklam w gminie Suchy Las oraz w obrebie jej poszczegdlnych miejscowosci
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Liczba reklam i urzadzen reklamowych w gminie Suchy Las wediug rodzaju
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Liczba reklam i urzadzen reklamowych w gminie Suchy Las wedtug miejscowosci i rodzaju
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Podsumowanie

* najwieksza kumulacja reklam wystepuje w Suchym Lesie [ Z}otnikach oraz wzdhuz ulicy Obornickiej;

mniejsze zintensyfikowanie reklamami zauwaza sie w Zlotkowie, Goleczewie, Chludowie, Zielatkowie oraz Biedrusku;

+ ulica Obornicka — stanowigca kregostup gminy — posiada najwiecej reklam o duzej powierzchni ekspozycyjnej, réwniez w formie baneréw na
ogrodzeniach;

» brak odpowiednigj stylistyki, form, typow zastosowanych reklam — ogélnie panujaca dowolnos¢;

» kilka reklam obok siebie nakladajaca sie na siebie zaburzajac percepcje i odbior;

* brak tadu przestrzennego zauwazalny na calym odcinku ulicy Obornickiej ;

* przestrzen drogi — nie stanowi atrakcyjnej przestrzeni publicznej dla uzytkownikow;

» Dbrak usystematyzowania — zasad lokalizacyjnych - wzgledem wielkosci i odleglosci w zastosowanych nosnikach reklamowych;
* brak strefowania ulicy w stosunku do wyznaczenia odcinkéw fragmentow drogi, na ktorych mozliwe byloby lokowanie reklam;
* Dbrak zaakcentowania - ekspozycji miejsc waznych w gminie jak i na ulicy Obornickiej;

* wyznaczone tereny inwestycyjne w studium wzdluz ulicy Obornickiej o funkcji produkcyjno — ustugowej wymagaja ograniczen i uporzadkowania w

lokowaniu reklam;



Podsumowanie

« Suchy Las w ukladzie przestrzennym drogi — ulicy Obornickiej — nosniki reklamowe niezaklocajace przestrzeni publicznych oraz
otwartych terenéw zielonych;

» brak wyeksponowania znakéw — systemu identyfikacji gminnej w przestrzeni na obszarze calej gminy;

* propozycja zréznicowania wzgledem charakteru jednostek z dodaniem znakéw wspolnych laczacych jednostki osadnicze z gming np.:
obiekty malej architektury, szyldy, stupy ogloszeniowe itd.;

« obszary objete ochrong na podstawie przepisow 0 ochronie przyrody — zakaz lokalizacji urzadzen reklamowych w tych obszarach za
wyjatkiem informacji turystycznej — tablic informacyjnych;

* banery na elewacjach przekraczajace 10 % powierzchni elewacji budynkéw ustugowych i mieszkalnych — propozycja podzialu na
funkcje i mozliwos¢ zastosowania poszczegolnych typow reklam;

» formaty tablic i urzadzen reklamowych — powierzchnie ekspozycyjne — podzial na 3 wielkos$ci powierzchniowe ( male, Srednie i duze);

* odleglosci miedzy wolnostojacymi  nosnikami  reklamowymi -  bufor lokalizacji wzdluz  ulicy  Obornickiej;
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Podzial na strefy
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Podzial na strefy

Strefa Al
Obejmuje droge wraz z pasami o szerokosci 50 m potozonymi po obu stronach od osi drogi Obornickiej, ktora jest gtownym potaczeniem dla mieszkancow
gminy z Poznaniem.

Strefa A2
Obejmuje droge wraz z pasami o szerokosci 50 m potozonymi po obu stronach od osi drogi krajowej nr 11, ktéra taczy si¢ z droga S11 1 jest gldowna trasa
prowadzaca na potnoc od Poznania, do Koszalina.

Strefa A3
Obejmuje pasy o szerokosci 50 m polozone po obu stronach od osi drogi ekspresowej S11.

Strefa B

Obejmuje tereny przeznaczone w Studium pod zabudowg W miejscowosciach Suchy Las, Jelonek i czgsci wsi Zlotniki. Struktura zabudowy na obszarze tych
miejscowosci tgczy sie 1 jest do siebie zblizona. Ponadto przeprowadzona inwentaryzacja reklam wykazata zblizony charakter i podobne zaggszczenie
wystepujacych reklam na tym obszarze.

Strefa C
Obejmuje tereny przeznaczone w Studium pod zabudowe W miejscowosciach Zlotniki (poza terenem wigczonym do strefy B), Ziotkowo, Goleczewo,
Zielatkowo, Chludowo i Biedrusko z wytaczeniem terenow nalezacych do obszarow chronionego krajobrazu i obszarow Natura 2000.

Strefa D
Obejmuje tereny objete formami ochrony przyrody (za wyjatkiem obszaréw zabudowy w miejscowosci Biedrusko lezacych na terenie korytarza ekologicznego),
tereny zielone, tereny otwarte i pojedyncze zabudowania potozone poza taczacymi si¢ terenami zabudowy wyznaczonymi dla poszczegdlnych miejscowosci W
Studium.



Proponowane regulacje
w poszczegolnych
strefach



KATALOG REKLAM STREFA Al

1,0 m

N

25m

| 1,2m |

SLUP
OGLOSZENIOWY

50m

50m

1,2m

5,0m

il

WITACZ

12,0 m

PYLON

12,0 m |

WOLNOSTOJACA TABLICA
REKLAMOWA

TOTEM

MASZT FLAGOWY

| TABLICE 1 URZADZENIA REKLAMOWE ORAZ SZYLDY |




KATALOG REKLAM STREFA A2

1,0 m

50m

1,2m

m

SEUP
OGLOSZENIOWY

WITACZ

PYLON

I
E
g =)
=
) =
L
g
=
3
! |
WOLNOSTOJACA TABLICA TOTEM MASZT FLAGOWY

REKLAMOWA

TABLICE | URZADZENIA REKLAMOWE ORAZ SZYLDY




KATALOG REKLAM STREFA B
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KATALOG REKLAM STREFA C
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KATALOG REKLAM STREFA D
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STREFA Al

MINIMALNA ODLEGLOSC TABLICY REKLAMOWE] OD OSI JEZDNI

TABLICE I URZADZENIA REKLAMOWE




STREFA A2

200m 8m’do 30m’

MINIMALNA ODLEGLOSC TABLICY REKLAMOWE] OD OSI JEZDNI

TABLICE | URZADZENIA REKLAMOWE




STREFA B

MINIMALNA ODLEGELOSC TABLICY REKLAMOWE] OD OS5I JEZDNI

TABLICE I URZADZENIA REKLAMOWE




STREFA C

20,0 m

do 3m*

MINIMALNA ODLEGLOSC TABLICY REKLAMOWE] OD OSI JEZDNI

TABLICE I URZADZENIA REKLAMOWE




STREFA Al

6m’do 20m’

30,0 m

15,0 m

6m’do 20m’

MINIMALNE ODLEGLOSCI MIEDZY WOLNOSTOJACYMI TABLICAMI REKLAMOWYMI

FTABLICE | URZADZENIA REKLAMOWI



STREFA A2

50,0 m
8m’do 30m’ 25,0 m 8m’do 30m’

MINIMALNE ODLEGLOSCI MIEDZY WOLNOSTOJACYMI TABLICAMI REKLAMOWYMI

TABLICE I URZADZENIA REKLAMOWE



STREFA B

20,0 m

10,0 m

MINIMALNE ODLEGLOSCI MIEDZY WOLNOSTOJACYMI TABLICAMI REKLAMOWYMI

TABLICE I URZADZENIA REKLAMOWE




STREFA C

20,0 m

do 3m” 10,0 m

do 3m’

MINIMALNE ODLEGEOSCI MIEDZY WOLNOSTOJACYMI TABLICAMI REKLAMOWYMI

FTABLICE I URZADZENIA REKLAMOWI



STREFA Al
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STREFA B

SZYLDY

MAKSYMALNA POWIERZCHNIA SZYLDU NA OGRODZENIU



STREFA C
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KATALOG REKLAM STREF Al11i A2

— - —
1 1=
N .
USTALENIA DLA BUDYNKOW MIESZKALNYCH

TABLICE 1 URZADZENIA REKLAMOWE BEZ SZYLDOW: SZYLDY:
- w obrebie parteru budynku powierzchnia reklam nie wigksza niz 6m> - laczna powierzchnia szyldow nie wieksza, niz 5% powierzchni elewacji budynku
-laczna powierzchnia reklam nie wieksza niz 30% powierzchni elewacji budynku - lokalizacja wylacznie w obrebie parteru budynku

| TABLICE, URZADZENIA REKLAMOWE [ SZYLDY l



KATALOG REKLAM STREF B, C, D

nfiu
"EEn 0 o

USTALENIA DLA BUDYNKOW MIESZKALNYCH
TABLICE I URZADZENIA REKLAMOWE BEZ SZYLDOW: SZYLDY:

- zakaz sytuowania - laczna powierzchnia szyldow nie wieksza, niz 5% powierzchni elewacji budynku

- lokalizacja wylacznie w obrebie parteru budynku

I TABLICE, URZADZENIA REKLAMOWE I SZYLDY I



KATALOG REKLAM STREF A11 A2
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USTALENIA DLA BUDYNKOW NIEMIESZKALNYCH
TABLICE I URZADZENIA REKLAMOWE BEZ SZYLDOW: SZYLDY:

-w obrebie parteru budynku powierzchnia reklam nie wicksza niz 6m2

- faczna powierzchnia szyldow nie wieksza, niz 200 powierzchni elewacji budynku
= laczna powierzchnia reklam nie wigksza niz 30% powierzchni elewacji budynku

Powierzchnia tablic i urzadzen reklamowych, w tym szyldow nie wigksza niz 35% powierzchni elewacji budynku.

TABLICE, URZADZENIA REKLAMOWE I SZYLDY




KATALOG REKLAM STREFA B

00O 08

9

| I =
USTALENIA DLA BUDYNKOW NIEMIESZKALNYCH
TABLICE Il URZADZENIA REKLAMOWE BEZ SZYLDOW: SZYLDY:
= w obrebie parteru budynku powierzchnia reklam nie wigeksza niz 5m? - laczna powierzchnia szyldow nie wieksza, niz 20% powierzchni elewacji budynku
- faczna powierzchnia reklam nie wigksza niz 15% powierzchni elewacji budynku - na dachach w formie liter, logo, logotypow przestrzennych

- f'qt:'.r_na powierzchnia reklam na oknach i drewiach nie wieksza niz 25%

TABLICE, URZADZENIA REKLAMOWE [ SZYLDY




KATALOG REKLAM STREFA C

_—_._—_:-——?-_—'"IL__T__T___E ]
USTALENIA DLA BUDYNKOW NIEMIESZKALNYCH
TABLICE 1 URZADZENIA REKLAMOWE BEZ SZYLDOW: S5ZYLDY:

-w obrebie parteru budynku powierzchnia reklam nie wieksza niz 3m?

- faczna powierzchnia szyldow nie wieksza, niz 15% powierzchni elewacji budynku
- laczna powierzchnia reklam nie wigksza niz 10% powierzchni elewacji budynku - na dachach w formie liter, logo, logotypéw przestrzennych
- laczna powierzchnia reklam na oknach i drewiach nie wieksza ni 25%

TABLICE, URZADZENIA REKLAMOWE I SZYLDY




KATALOG REKLAM STREF Ali A2

It

[ TABLICE, URZADZENIA REKLAMOWE [ SZYLDY I

USTALENIA DLA BUDYNKOW NIEMIESZKALNYCH
TABLICE 1 URZADZENIA REKLAMOWE BEZ SZYLDOW: SZYLDY:

- w obrgbie parteru budynku powierzchnia reklam nie wigksza niz 6m?> - laczna powierzchnia szyldow nie wigksza, niz 20% powierzchni elewacji budynku
= laczna powierzchnia reklam nie wigksza niz 30% powierzchni elewacji budynku

Powierzchnia tablic i urzadzen reklamowych, w tym szyldéw nie wigksza niz 35% powierzchni elewacji budynku.



KATALOG REKLAM STREFA B

I

USTALENIA DLA BUDYNKOW NIEMIESZKALNYCH

TABLICE I URZADZENIA REKLAMOWE BEZ SZYLDOW: SZYLDY:
- w abrebie parteru budynku powierzchnia reklam nie wigksza niz 5m? - faczna powierzchnia szyldaw nie wigksza, niz 20% powierzchni elewacji budynku
- laczna powierzchnia reklam nie wicksza niz 15% powierzchni elewacji budynku - na dachach w formie liter, logo, logotypéw przestrzennych

- laczna powierzchnia reklam na oknach i drzwiach nie wieksza niz 25%

I TABLICE, URZADZENIA REKLAMOWE I SZYLDY ]



KATALOG REKLAM STREFA C
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| TABLICE, URZADZENIA REKLAMOWE I SZYLDY I

USTALENIA DLA BUDYNKOW NIEMIESZKALNYCH

TABLICE 1 URZADZENIA REKLAMOWE BEZ SZYLDOW: SZYLDY:
- w obrebie parteru budynku powierzchnia reklam nie wigksza niz 3m? - laczna powierzchnia szyldéw nie wigksza, niz 15% powierzchni elewacji budynku
- laczna powierzchnia reklam nie wigksza niz 10% powierzchni elewacji budynku = na dachach w formie liter, logo, logotypdow przestrzennych

- laczna powierzchnia reklam na oknach i drzwiach nie wieksza niz 25%



KATALOG REKLAM STREFA D

==

il

| TABLICE, URZADZENIA REKLAMOWE I SZYLDY ]

USTALENIA DLA BUDYNKOW NIEMIESZKALNYCH

TABLICE I URZADZENIA REKLAMOWE BEZ SZYLDOW:

- zakaz sytuowania

- laczna powierzchnia szylddw nie wieksza, niz 10% powierzchni elewacji budynku

SZYLDY:

-na dachach w formie liter, logo, logotypdw przestrzennych



Dziekuje za uwage

Filip Koczorowski



